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Si extendemos el conocimiento y el buen
criterio, quizas consigamaos acortar el
abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

Consumo Responsable y
Comercio Justo para un
mundo en crisis

Andrés Gonzalez Garcia

Presidente Coordinadora Estatal de Comercio Justo

Aula de Solidaridad, 23 de enero de 2008
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abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

Aulade solidaridad.
| | |

= La Coordinadora Estatal de Comercio Justo (CECJ),
formada por 34 organizaciones y tiendas de toda Espana
y con sedes en San Sebastian y Madrid, lleva desde
1996 acercando a la sociedad el Comercio Justo.

= El Comercio Justo ofrece a los productores/as unas
condiciones laborales justas e igualitarias, el respeto por
el medio ambiente y la no explotacion infantil a lo largo
del proceso.
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Si extendemos el conocimiento y el buen
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que debemos hacer,

= Consumo puritano vs. horaciano

= Ahorro — consumo e inversion
solidaria

= El Ché vs. Fidel: motivacion
= ¢El “hombre nuevo” es posible?
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Si extendemos el conocimiento y el buen
criterio, quizas consigamaos acortar el
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que debemos hacer,

Desigualdades abismales (x66)
Tension sobre el planeta — huella
Globalizacion de los efectos negativos

“El futuro es sombrio si seguimos actuando
como hasta ahora”

o Objetivos y lineas de actuacion

SN AL
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Si extendemos el conocimiento y el buen
criterio, quizas consigamaos acortar el
abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

= Cambio de pautas de consumo
o Consumo como acto politico
2 Consumo y medio ambiente
2 Consumo Yy justicia
o Necesidad de cambiar
o Asumir responsabilidad personal
a ¢Cambio global imposible?
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Si extendemos el conocimiento y el buen
criterio, quizas consigamaos acortar el
abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

= El comercio justo y alternativo
= El ahorro responsable

= La banca ética

= La economia de justicia y solidaria
= La empresa social

Felicidad o beneficio
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“El comercio justo es una asociacion comercial gue se basa en el dialogo,
la transparencia y el respeto; que busca incrementar la equidad en el
comercio internacional. Contribuye al desarrollo sostenible
ofreciendo mejores condiciones comerciales y garantizando el
cumplimiento de los derechos de productores y trabajadores
marginados, especialmente en el Sur. Las organizaciones de
comercio justo (respaldadas por los consumidores) estan
comprometidas activamente en apoyar a los productores, concienciar
e implementar campanas para que se produzcan cambios en las
reglas y en la practica del comercio internacional convencional.”

(1) Definicion FINE recogida por la Resolucion del Parlamento Europeo SRk

sobre Comercio Justo y Desarrollo 2005/2245(INI) e ; 2

%
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Aulade solidaridad.
| | |

“Si Africa, el este y el sur de Asia, y América
Latina vieran incrementada en un 1%
respectivamente su participacion en las
exportaciones mundiales, el aumento
resultante de sus ingresos podria liberar a
128 millones de personas de la pobreza. Esa
reduccion de la pobreza contribuiria a mejorar
otras areas como la salud infantii y la
educacion.”

(1) Informe de Comercio. Campafia Comercio con Justicia. 10 .~ =
Www.comercioconjusticia.com P

% i
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abismo entre lo que se suele hacery o u
ue 0s hacer.

= Los productores de Comercio Justo
= Los consumidores responsables

» La Incidencia politica en politicas

comerciales y de consumo

= El sistema de Comercio Justo
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= Alimentacion: café, cacao, chocolate, azucar,
Infusiones, frutas tropicales...

= Textiles: algodon, seda, lana...

= Artesania: hogar, ceramica, bisuteria,
marroguineria, juguetes...

¢Y por qué no muchas mas...?

i) ®
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Grafico 1.- Evolucidn del precio internacional del café para contratos tipo C, en el mercado de
productos basicos de Nueva York.
(Centavos de dolar por libra; Septiembre, 1972-Mayo, 2007)
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que debemos hacer,

Criterios de Comercio

Justo I/11

b)

c)

e)

f)

Un precio justo al productor, que garantice unos ingresos justos y que

permita cubrir unos costes sostenibles de produccion y los costes de

subsistencia; este precio debe igualar, por lo menos, al precio y la prima
minimos definidos por las asociaciones internacionales de comercio justo,

parte del pago se debe efectuar por adelantado, si el productor asi lo

solicita,

una relacion estable y a largo plazo con los productores, asi como la
intervencion de éstos en el establecimiento de normas de comercio justo,

transparencia y rastreabilidad en toda la cadena de abastecimiento, a fin

de garantizar una informacién adecuada al consumidor,

unas condiciones de produccidon que respeten los ocho convenios

fundamentales de la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT),

el respeto del medio ambiente, la proteccion de los derechos humanos, en
particular de los derechos de las mujeres y los nifios, asi como el respeto de
los métodos de produccién tradicionales que favorezcan el desarrollo

economico y social,

Q.
o
=i
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que debemos hacer,

9)

h)

)

programas de desarrollo de capacidades y capacitacion para los productores,
en especial para los pequefios productores marginales de los paises en
desarrollo, para sus organizaciones y para sus respectivas comunidades, a fin
de garantizar la sostenibilidad del comercio justo,

el respaldo a la produccion y la entrada el mercado de las organizaciones de
productores,

actividades de sensibilizacion sobre la produccion y las relaciones comerciales
en el marco del comercio justo, su misidon y sus objetivos, y sobre la injusticia
reinante en las normas del comercio internacional,

el seguimiento y la verificacion del cumplimiento de estos criterios, en
cuyo marco debe corresponder un importante papel a las organizaciones del
hemisferio sur, con miras a una reduccidon de costes y una mayor participacion
de las mismas en el proceso de certificacion,

WWW.COMErciojusto.org
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que debemos hacer,

““Los productos del comercio justo se comercializan por dos rutas:

= larutaintegrada, en la que los productos (principalmente de
D | artesania) son importados por las organizaciones de comercio justo y
ear_|| distribuidos fundamentalmente por establecimientos especializados este
= | {1DO de comercio (tiendas de comercio justo),

=y la ruta del etiquetado, en la que el etiquetado de los productos corre
a cargo de organismos especializados en la certificacion de comercio
Justo, que confirma que sus procesos de produccion respetan sus
FAIRTRADE prlnCIpIOS

... Los importadores y distribuidores pueden ser empresas
tradicionales y los canales de distribucion pueden ser tiendas
minoristas normales.”

WWW.COMErciojusto.org — ﬁ
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que debemos hacer,

““...organizado en las asociaciones internacionales WFTO -
IFAT (Organizacion Mundial de Comercio Justo), FLO
(Organizacion Internacional de Etiquetado de Comercio
Justo), NEWS (Red Europea de Tiendas del Mundo) y EFTA
(Asociacion Europea de Comercio Justo), ha desarrollado
normas voluntarias armonizadas a escala internacional para
los productos, tanto etiquetados como no etiquetados, y las
organizaciones de comercio justo a lo largo de las ultimas

cinco décadas...

La Coordinadora Estatal de Comercio Justo esté integrada en las diferentes organizaciones
internacionales de Comercio Justo 1

WWW.COMErciojusto.org - é
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abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

Entre los principales objetivos politicos de Oxfam se encuentran los siguientes:

Mejorar el acceso a los mercados de los paises pobres, y acabar el ciclo de los subsidios a los
excedentes agrarios y el dumping en la exportacion por parte de los paises ricos.

Poner fin al uso de condiciones en los programas del FMI y el Banco Mundial para forzar a los
paises pobres a abrir sus mercados.

Crear una nueva institucion internacional encargada de estabilizar los precios de las materias
primas en niveles compatibles con unas condiciones de vida razonables para los productores, y
cambiar las practicas empresariales de manera que las compafias paguen precios justos.

Establecer nuevas normas sobre propiedad intelectual que garanticen que los paises pobres
puedan acceder a las nuevas tecnologias y a medicamentos esenciales; y que los agricultores
puedan conservar, intercambiar y vender semillas.

Prohibir las normas que obligan a los gobiernos a liberalizar o privatizar servicios basicos vitales
para ia reduccion de ia pobreza.

Mejorar la calidad de las inversiones y de las condiciones laborales del sector privado.
Democratizar la OMC de manera que los paises pobres puedan hacer oir su voz.

Cambiar las politicas agrarias, educativas, sanitarias y de buen gobierno en los paises en
desarrollo, para que los pobres aprovechen las ventajas del comercio y los mercados.

WWW.COMErciojusto.org
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que debemos hacer,

Campanifa internacional a la que se suman distintas organizaciones
que trabajan activamente en colaboracion con otros miembros de la
coalicion para mejorar las condiciones laborales en la industria textil y
de material deportivo.

Conseguir que las condiciones de trabajo sean equivalentes a las
establecidas por la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT)

Minimizar el impacto de la produccion textil sobre el medio ambiente.

Un alto porcentaje de los trabajadores de la industria textil son
mujeres, del sector informal y se utiliza enormemente mano de obra
inmigrante.

I.e. informe “Salvando obstaculos” de “Juega Limpio 2008” sobre la
situacion laboral de los trabajadores chinos de la industria de articulos

deportivos.

www.ropalimpia.org
www.juegalimpio2008.blogspot.com .
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abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

“Los paises mas poderosos son a su vez motor de importaciones de los monocultivos
agroalimentarios en paises periféricos, aunque en muchas ocasiones estas importaciones
se realizan para mantener una estructura econdmica y de consumo sobredimensionada

Algunos actores de los paises mas poderosos, mediante la exportacion de modelos
agroecologicos, perpetuan una “dominacion” tecnoldgica sobre los ciudadanos de los
paises con menos recursos. Esto se hace a través de la implementacion de modelos
productivos agrointensivos, donde los recursos, tecnologia y conocimientos son
propiedad de las grandes corporaciones agroalimentarias y se blinda el libre acceso
campesino a la produccion agraria y a las producciones agroecoldgicas.

Desde los paises mas poderosos se exporta, con precios inferiores al coste real (dumping),

los excedentes agroalimentarios a las mismas zonas de la periferia que han ofrecido sus
recursos naturales para la |mplantaC|on de los monocultlvo de exportamon y destruyendo

mediante este mecanismo la estructura agrar aria IU(.,dI Ill(.,clpaZ de (.,Ulllpt‘LIl con esos faisos
precios de importacion.

Las consecuencias de la aplicacion en la periferia de los monocultivos de exportacion son
importantes impactos sociales y ambientales. El empobrecimiento rural, la migracion
campesina a los suburbios urbanos, un aumento de la vulnerabilidad alimentaria, la
destruccion o contaminacion de los ecosistemas son algunos de ellos.

WWW.COMErciojusto.org
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En el ambito de su campanfa “BIO y JUSTO” ideas ejemplifica el impacto
negativo del comercio convencional del café

= Impacto ambiental de los nuevos cultivos intensivos de café frente a los métodos
tradicionales de cultivo: i.e. impacto sobre las aves migratorias de la desaparicion de
los cultivos de café de sombra, degradacion del suelo por los plaguicidas y abonos
quimicos del cultivo “al sol”. Proceso de descafenidado industrial...

= Impacto social: de los 100 millones de personas que dependen del café, 25 son
pequenos agricultores (el 70% del café mundial se cultiva en granjass de menos de
10 hectareas) que sufren una situacion de pobreza endémica debido a la inestabilidad
de los precios de esta materia prima, casi siempre inferiores al precio de coste en
condiciones dignas de produccion.

= Estructura de la cadena de valor provoca abusos en las condiciones de producciéon
como:

o Explotacion laboral de la infancia (Costa de Marfil, Guatemala)
o Salarios y condiciones laborales miserables.

o Restricciones a la libertad de asociacion

o Discriminacion de la mujer.

o Inseguridad alimentaria. )
www.ideas.coop s

http://www.ideas.coop/archivos/campanas/revistabiojustolbaja.pdf

WWW.COMErciojusto.org —_—
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que debemos hacer,

Cada dos segundos se pierde una superficie de bosque natural del
tamano de un campo de futbol.

Mientras esto ocurre, cada ano los paises en desarrollo pierden
100.000 millones de dolares, debido a las restricciones comerciales de
los paises ricos, es decir, el doble de lo que reciben en concepto de

ayuda.

La MADERA JUSTA es aquella que se produce en bosques gestionados
de forma racional, donde se promueve la mejora social y el aumento
de la calidad de vida de las poblaciones locales y la conservacion de la
biodiversidad.

El objetivo es promover la conservacion de los bosques, y ofrecer
condiciones de vida dignas a las comunidades locales y artesanos/ as
de la madera de los paises en vias de desarrollo que han vivido
tradicionalmente de los recursos que ofrece el bosque.

www.maderajusta.org

WWW.COMErciojusto.org —_—
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ELIGE COMERCIO JUSTO

Campafa de Comercio Justo por la justicia medioambiental y comercial.
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que debemos hacer,

a) Beneficios economicos y financieros
n)y Capacitacion y asistencia técnica

) Estabilidad de la fuente de ingresos
d) Sostenibilidad Medioambiental

e) Mejora estructura de mercado:

“Una condicion para el comercio justo es la libertad de empresay la
apertura de los mercados, y constata que un sistema multilateral de
comercio libre y justo es beneficioso e incluso necesario para el
desarrollo de los paises pobres™.

WWW.COMErciojusto.org
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= Administraciones publicas

= Empresas e instituciones privadas

= Publico en general

- iy
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w PN
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QUE debernos hacer. pﬁbliCO

1°.Exposicion de Motivos, titulo IV apdo 3:

““acoger pautas de adecuacion de los contratos a nuevos
requerimientos eticos y sociales, como son los de
acomodacion de las prestaciones a las exigencias de un
«comercio justo» con los paises subdesarrollados o en vias
de desarrollo como preve la Resolucion del Parlamento
Europeo en Comercio Justo y Desarrollo [2005/2245

(IND].” -

=L |
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que debemos hacer,

Art.102 Condiciones de ejecucion del contrato

““0 garantizar el respeto a los derechos laborales basicos a lo
largo de la cadena de produccion mediante la exigencia del
cumplimiento de las Convenciones fundamentales de la
Organizacion Internacional del Trabajo.”

I ®,

WWW.COMErciojusto.org
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que debemos hacer,

Disposicion adicional sexta

““Los organos de contratacion podran sefalar en los pliegos
de clausulas administrativas particulares la preferencia en
la adjudicacion de los contratos que tengan como objeto
productos en los que exista alternativa de Comercio Justo
para las proposiciones presentadas por aquellas entidades
reconocidas como Organizaciones de Comercio Justo,”

WWW.COMErciojusto.org —_—
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= Productos de alimentacion
o Cafeterias y restaurantes
o “Vending”
o “Catering”

= Regalos de empresa

= Mobiliario y utillaje

= Servicios y otros
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que debemos hacer,

Apoyamos a las Organizaciones que hacen, promueven y asumen los
criterios de Comercio Justo, segun los Estatutos de la CECJ y los Criterios
Internacionales de IFAT

Somos el referente de dicho movimiento y representamos el trabajo y la
vision comun de los miembros.

Difundimos en la sociedad y en la ciudadania en general el conocimiento
del CJ

Impulsamos una transformacion de la realidad y de las reglas del
comercio internacional conforme a principios de CJ, denunciando las
estructuras, las politicas y las practicas injustas e insostenibles.

Promovemos un consumo ligado a los principios del CJ, de acuerdo con
un modelo responsable social, econdmica y medioambientalmente.

WWW.COMErciojusto.org
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VISION Hacia donde vamos?

= Referencia en el Estado sobre el movimiento del comercio justo y la diversidad de
organizaciones gque lo integran, ante el publico, otras organizaciones de economia
social y del tercer sector, administraciones publicas, productores, entidades,
movimientos sociales y redes nacionales e internacionales.

= Una organizacion que trabaja con otros movimientos sociales y organizaciones del
Sur, en pro de unas relaciones comerciales justas y equitativas, y de un consumo
responsable.

= Una organizacion con un sistema de garantias y de evaluacion de impacto eficaz que
permita lograr una fuerte confianza en las personas consumidoras hacia el CJ.

= Una organizacion democrética, coherente y transparente.
= Una organizacion eficiente y sostenible en el uso de recursos.

= Una organizacion que evalua el impacto que tiene el comercio justo, en todas sus
dimensiones.

WWW.COMErciojusto.org
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N

Crecimiento del volumen de CJ en Espafa con el impacto positivo que
esto supone para las comunidades productoras de los paises del sur.

Constante aumento del numero de consumidores, voluntarios y
asociados de las organizaciones de CJ.

Creciente participacion de los miembros en programas de Educacion
para el Desarrollo y Campafas de sensibilizacion y de denuncia.

Capacidad de interlocucion de la CECJ en el ambito politico local,
autondmico y estatal.

Las organizaciones de Comercio Justo son reconocidas como agentes
de Cooperacion en el Plan Director de la AECI.

El Comercio Justo se incorpora al proyecto de ley de Contratos de las
Administraciones Publicas.

WWW.COMErciojusto.org
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que debemos hacer,

Consegqguir que el Comercio Justo sea un modelo
reconocido mayoritariamente por la sociedad y los
consumidores esparnoles.

Conseguir que las administraciones publicas presten mas
apoyo al comercio alternativo.

Impulsar a las empresas privadas a adoptar codigos de
conducta que incorporen los criterios de Comercio Justo.

Trabajar coordinadamente y con otros agentes del Tercer
Sector

i) ®
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Si extendemos el conocimiento y el buen
criterio, quizas consigamaos acortar el
abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

¢Qué podemos aprovechar?

1. Reconocimiento publico amplio del CJ como herramienta de
cooperacion para el desarrollo.

2. Prestigio social de las organizaciones de CJ como actores
relevantes.

3. Crecimiento continuo del CJ en términos econdmicos y
sociales, asi como en cuanto a la fortaleza del movimiento en
Espaina en general y de sus organizaciones en particular.

4. Interés y posibilidad de crear sinergias con los distintos
actores sociales, politicos y econdmicos (administraciones
publicas, medios de comunicacion, empresas, sindicatos,
ONGD, ciudadania ...)

5.  Crecimiento del nUmero de actores integrados en el
movimiento de CJ. -

=5 -
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;Que tenemos que
A A A teme 1‘?

abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

Aulade solidaridad.
| | |

SN

Formas fraudulentas o enganosas de CJ.
Campanas de boicot al CJ.

Confusidon en la opinidn publica acerca
del concepto de CJ y su imagen.

Falta de rigor en el cumplimiento de los
criterios.

i) ®
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Avulade solidaridad. Ob] etlvos EXterﬁOS
8o crecnei aituen

abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

Transformacion de la sociedad.
Mejora impacto CJ norte-sur.

Aumento presencia publica y credibilidad del
Comercio Justo.

Participacion activa en redes nacionales e
Internacionales.

Representatividad del CJ.
Desarrollo de relaciones institucionales.

WWW.COMErciojusto.org
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Si extendemos el conocimiento y el buen
criterio, quizas consigamaos acortar el
abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer.,

La Red “competitiva”

e L

!

Relaciones gobernadas por cédigo
estricto de comportamiento
Prioridad en los productores

-
P’
-

Proveedores

-

Diferente mecanismo de

fijacién de precio
Valor ético inciert

S
o)

”
.

’
\

.
\l

-~

Regulacioéon intrinseca al
Movimiento de Comercio Justo
(autoregulacién y garantias).

Clientes Y

Productos

Sustitutivos

.
-~ -
i R TR R

WWW.COmerciojusto.org
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Demanda superior a la oferta- Poco
conocimiento del CJ

Exigencia alta de confianza
Dificultad cambio hdbitos de consumo
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Avulatle solidaridad. DG
S.ie.x’render:nos el conocimiento y el buen _l\C L C

criterio, quizas consigamos acortar el
abismo enfre lo que se suele hacery lo
que debemos hacer,

Tt 1C12tS

El Comercio Justo en Europa - 2005

Coordinadora Estatal de Comercio Justo

http://www.comerciojusto.org

La Rebelidn de los Productos

http://www.larebeliondelosproductos.org/rebelion/

Madera Justa

http://www.larebeliondelosproductos.org/rebelion/
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ELIGE COMERCIO JUSTO

Campafa de Comercio Justo por la justicia medioambiental y comercial.




